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DATOS DEL PROFESORADO
Responsable de Asignatura Luis Durango Pérez
Correo electrénico luis.durango@pdi.atlanticomedio.es
Teléfono 828019019

PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

éPor qué algunas marcas tienen éxito en el mercado y otras no? ¢Por qué algunas empresas
consolidan su liderazgo y otras lo pierden? ¢Por qué tan pocos nuevos productos/servicios
tienen éxito en sus lanzamientos? ¢ Por qué algunas marcas pueden subir a segmentos de precio
superior y otras necesitan bajar precios? Las marcas con un correcto y sélido posicionamiento y
con consistentes estrategias comerciales (Marketing y Ventas) responden a estas preguntas.

OBJETIVOS DE LA SESION

Objetivo 1
Entender la importancia del posicionamiento de una marca.

Objetivo 2
Conocer cémo construir el posicionamiento de una marca.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

1. ¢Qué es el posicionamiento?

a. Por qué es importante.

b. Tipos de posicionamiento.
2. Neurociencia y posicionamiento.

a. Condicionamientos de la mente humana.
3. La extension en linea.
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4. Posicionamiento como lider.

5. Reposicionamiento.

6. Posicionamiento de aspirantes.

7. Obstdculos al posicionamiento.

8. Analisis conjunto.

METODOLOGIA

Clase magistral.

Aprendizaje basado en la realizacion de actividades practicas.

Casos reales analizados en la sesidon: Numero 1, Domitorum, Toyota, Lexus, Nissan,
Infinity.

Ejercicios practicos durante la sesién. Realizar un analisis conjunto de una marca
seleccionada durante la sesién.:

EVALUACION

Criterios de evaluacion

La evaluacion serd de 0 a 10, siguiendo el sistema espafiol en cada uno de los items a

calificar.
% CALIFICACION FINAL
Trabajo posterior 70%
Asistencia, participacion, implicacién y actitud 20%
Quiz 10%

Trabajo posterior:

Seleccionar categoria de producto.

Comparar varias marcas/empresas teniendo en cuenta que se es una de ellas.
Enumerar atributos relevantes para la categoria.

Ponderar cada atributo en funcién de la relevancia para el consumidor/cliente.
El consumidor/cliente puntiia cada marca en cada atributo.

Analizar y comentar resultados.

Extraer posicionamiento diferenciador de su marca.

Proponer acciones para explotar el posicionamiento de su marca.

Proponer acciones de mejora.

Para ello se apoyara en los conocimientos adquiridos en las sesiones, la bibliografia, el material
didactico facilitado por el docente, enlaces, consultas.
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